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Abstract:

The world of transportation services does not escape its corporate identity, corporate identity
in the form of a logo determines the quality of a product or service, but the logo on the D'Sun
Travel Agent business does not characterize an identity of the company, that is difficult to
remember can also be a factor . So necessary to rebranding, redesign the company logo for
Travel Agent D'Sun and refresh the company's identity so that it can communicate accurately
to the consumers through visual identity. The activity is carried out by analyze the business,
then design the logo from the sketch until the final logo design result. The output of this activity
is a new logo design for the D'Sun Tours & Travel business. The new design is expected for
the consumers and potential consumers to visual remember the new identity created so they
are interested in using the services of D'Sun Tours & Travel. The image that is built is, tours
& travel agents with friendly and friendly service, with vehicles with safe and comfortable
facilities.
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Abstrak:

Dunia jasa transportasi tidak luput dari identitas perusahaannya, identitas perusahaan berupa
logo menentukan kualitas dari suatu produk atau jasa, akan tetapi logo pada usaha Travel
Agent D’Sun tidak mencirikan suatu identitas dari perusaan tersebut, desain logo yang sulit
diingat juga dapat menjadi salah satu faktor. Sehingga perlu dilakukan rebranding dengan
perancangan desain ulang logo perusahaan Travel Agent D’Sun serta menyegarkan identitas
perusahaan agar dapat berkomunikasi secara akurat kepada konsumennya melalui identitas
visual. Kegiatan dilakukan dengan menganalisa usaha, selanjutnya dilakukan perancangan
desain logo dari sketsa hingga hasil akhir desain logo. Luaran dari kegiatan ini berupa desain
logo baru usaha D’Sun Tours & Travel. Desain baru tersebut diharapkan konsumen maupun
calon konsumen mengingat secara visual identitas baru yang dibuat sehingga tertarik untuk
untuk menggunakan jasa dari D’Sun Tours & Travel. Citra yang dibangun ialah, agen tours
& travel dengan pelayanan ramah dan bersahabat, dengan kendaraan yang berfasilitas aman
dan nyaman.
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PENDAHULUAN

Logo merupakan suatu identitas perusahaan yang memiliki makna akan perusahaan. Suatu logo
akan membuat masyarakat mengingat dan mengenal suatu bentuk entitas tanpa harus membaca
deskripsi maupun penjelasan tentang entitas tersebut. Selain itu logo memiliki tujuan untuk
melakukan branding dan memasarkan produk tersebut agar diterima masyarakat luas. Logo juga
mengandung filosofi tertentu dan kerangka dasar berbentuk konsep yang bertujuan guna menciptakan
sifat mandiri. Selain itu, setiap bentuk logo juga wajib mempunyai suatu ciri khas tertentu untuk
membedakan logo yang satu dengan logo yang lainnya, baik itu dari segi bentuk maupun warnanya.
Sejatinya, fungsi logo pada perusahaan sebagai simbol pengingat produk bagi konsumen. Setiap
perusahaan membutuhkan logo untuk memperkuat identitas perusahaan itu sendiri, logo juga bisa
mewakilkan unsur identitas perusahaan secara detail dan dari berbagai unsur identitas dibuat menjadi
satu- kesatuan yang dikemas menjadi logo yang sesuai dengan perusahaan itu sendiri. Atas dasar
uraian-uraian diatas, projek rebranding untuk mendesain ulang logo perusahaan ini merupakan bentuk
bantuan kepada perusahaan agen travel yang kami pilih dalam mendesain logo yang lebih baik.

METODE PELAKSANAAN

Waktu pelaksanaan kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat yaitu sejak bulan April sampai
bulan Agustus 2021. Tempat pelaksanaan kegiatan PKM ini dilakukan di rumah mahasiswa praktik
dengan memanfaatkan media internet, dikarenakan bertepatan dengan adanya pandemik Covid-19.
Dan dilakukan 2 kali pertemuan langsung dengan pemilik usaha Travel Agent D’Sun yang berlokasi
di JI. Garut No.A5/8, RT.006/RW.014, Jatirasa, Bekasi, untuk melakukan distribusi hasil produk
pengabdian masyarakat. Khalayak sasaran yang dituju dalam kegiatan ini ialah masyarakat yang
berada di kawasan pinggiran perkotaan di Kota Jakarta Selatan, Provinsi DKI Jakarta.

Partisipasi mitra dalam pelaksanaan program adalah berperan aktif dalam setiap kegiatan yang
di programkan dan sanggup mengimplementasikan hasil kegiatan. Waktu kegiatan untuk
menghasilkan solusi masalah yang ditawarkan kepada mitra, disajikan pada tabel 1.

Tabel 1. Jadwal Kegiatan

Juni

Pelaksanaan perancangan desain logo

Proses mencetak desain logo

Rincian anggaran biaya dalam program Pengabdian kepada Masyarakat ini dapat dijabarkan
ke dalam beberapa komponen-komponen yang sangat menunjang keberhasilan kegiatan tersebut
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Tabel 2. Rincian Anggaran Biaya

Alat dan Bahan Harga Jumlah jumlah
Barang
Observasi dan akomodasi Rp. 600.000 1 Rp. 600.000
Fee Narasumber Rp. 300.000 1 Rp. 300.000
Produksi Font, Mockup, dan| Rp. 1.000.000 1 Rp. 1.000.000
Print Dumy
Check-in desain logo Rp. 500.000 1 Rp. 500.000
sebelum HAKI
Cendra mata untuk mitra Rp. 100.000 1 Rp. 100.000
Jumlah Rp. 2.500.000

HASIL DAN PEMBAHASAN

Luaran dari kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat (PkM) ini berupa desain logo baru
D’Sun Tours&Travel. Dengan desain logo baru diharapkan konsumen maupun calon konsumen
mengingat secara visual dan tertarik untuk menggunakan jasa transportasi. Target konsumen ini
adalah pria dan Wanita usia remaja hingga dewasa dengan mobilitas tinggi sehingga memerlukan jasa
transportasi yang nyaman. Maka citra yang dibangun ialah, agen tours & travel dengan pelayanan
ramah dan bersahabat, dengan kendaraan yang berfasilitas aman dan nyaman.

D’SUN

tours & travel

Gambar 1. Logo Baru D’Sun Tours&Travel

Penerapan dari logo baru bisnis jasa transportasi D’Sun Tours&Travel dimasyarakat anatar
lain:
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KOP SURAT

2lcm x 29.7cm

Gambar 2. Desain Kop Surat

INVOICE

2lcm x 29.7cm

l Hmili

Gambar 3. Desain Invoice

1

Kepada yih

Tanda Terima

Homop diferima yang hersebul di bawaky inl

TANDA TERIMA

14.8cm x 21lcm

Gambar 4. Desain Kwitansi
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4 N

— T

tours & fravel

Gambar 5. Desain Label

@ D’SUN MAP

tours & travel
23cm X 34cm

Gambar 6. Desain Map

@] D’SUN

tours & travel

Ji. Garul NOAS/8, RTQ6/RW.14, Jalirasa,
Kec. Jatiasin, Kota Bks. Jowa Barat 17424

[@21) 824370@2 - gsuniravel@yanoo.com

Amplop Tlcm x 25cm
Gambar 7. Desain Amplop
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D’SUN

tours & travel

Amplop
24cm X 34.5cm

Gambar 8. Desain Amplop

@] D’SUN

tours & travel

). Ganut No.ASIS, RT.OSE/RW @14, Johirasa,
Kec. Jatiasih, Kola Bks, Jawa Baral 17428

2 - dsuniravel@yahoo.com

Kartu Nama 24cm x 34.5cm

Gambar 9. Desain Kartu Nama Pegawai

p D’

ID Card

8.5cm x 5.5cm

Nama
Jabatan

Gambar 10. Desain ID Card
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@] D’SUN

tours & travel

Gambar 13. Desain Brosur

SIMPULAN
D’Sun Tours&Travel sejak berdiri belum pernah melakukan rebranding seperti pembuatan
logo maupun produk pendukung yang menarik. Rebranding yang dilakukan pada D’Sun
Tours&Travel ialah:

1. Logo baru dengan merepresentasikan D’Sun Tours&Travel
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2. Citra yang dibangun untuk D’Sun Tours& Travel ialah agen tours & travel dengan pelayanan
ramah dan bersahabat, dengan kendaraan yang berfasilitas aman dan nyaman.

3. Langkah yang dilakukan untuk mengembangkan identitas usaha, dengan menerapkan logo
bisnis transportasi D’Sun Tours&Travel pada kop surat, invoice, kwitansi, label, map,
amplop, kartu nama karyawan, 1D Card karyawan, banner, brosur.
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